06 MEDIO AMBIENTE Y ENERGIAS LIMPIAS

NUEVA GESTION N° 181

Raul Jauregui Martinez de Morentin

Gerente de CG Navarra, consultoria en Innovacion

Eco-Innovacion: una oportunidad de
dgferenciacion para el crecimiento empresarial

N las organizaciones la Inno-
Evacio’n esta reconocida ya,

como el desafio que tene-
mos por delante para ser mas
competitivos en los mercados, e
imprescindible para la supervivencia
empresarial. La ampliacion de la In-
novacion a Eco-Innovacion significa
ademas tener en cuenta requeri-
mientos medioambientales y tam-
bién sociales, para conseguir estos
objetivos.
El uso méas comun del término Eco-
Innovacion se refiere a desarrollo en
el mundo empresarial de nuevos
productos y procesos productivos
menos contaminantes o que redu-
cen el dafio ambiental. Este enfo-
que hace ver en los responsables
de las empresas a la Eco-Innova-
cién como otro gasto mas, que
aunque bien intencionado, se ve
eclipsado por las diversas proble-
maticas que las empresas tienen
que afrontar dia a dia para ser com-
petitivas y garantizar el empleo y los
resultados. Ademéas en ocasiones,
nos ayuda a dar pasos mas dla del
cumplimiento legal, en el beneficio
del medio ambiente.
Las exigencias cotidianas tienen to-
da nuestra atencion enfocada en
ellas y no nos permiten ver en la
Eco-Innovacion la oportunidad de
diferenciacion y crecimiento que en
realidad representa.

El objetivo

El objetivo ambicioso es que los
productos y procesos se impongan
no solo por tener un menor impacto

medioambiental, si no por competir
como una solucion viable y mas
competitiva en costes y calidad,
frente a los productos y procesos
convencionales.

Para ello deberiamos contabilizar
también todos los resultados em-
presariales, No sdlo los econdmicos
(imprescindibles) si no también los
resultados sociales y ambientales,
que no se suelen tener en cuenta.
Soluciones aparentemente con un
mejor resultado econdmico, son
desastrosas ambiental o social-
mente, haciendo que en el medio
plazo la empresa no sea competiti-
va 'y su viabilidad se vea compro-
metida drasticamente. El beneficio
en las tres dimensiones (Econdmi-
co, Ambiental, y Social) es la garan-
tia de futuro v de sostenibilidad, en
este mundo mediético y globalizado
en el gue vivimos.

El futuro

Si pudiéramos observar a través de
una imaginaria abertura el futuro de
cada uno de los sectores de nues-
tras empresas, sin duda nos sor-
prenderiamos y verlamos muchos
contrastes.

No es fécil prever los nuevos pro-
ductos y procesos productivos
que estan por desarrollarse, pero
es seguro gue los habra y que mu-
chos de los actuales les dejaran su
puesto.

La sostenibilidad, la responsablidad
social empresarial y el medio am-
biente, son conceptos que los mer-
cados v las instituciones exigen ca-

Eco-Innovacion se refiere
al desarrollo de nuevos
productos y procesos
menos contaminantes que
reducen el daiio ambiental

da vez més a los productos y senvi-
cios que adquieren.

Y esta tendencia en crecimiento, es
uno de los factores que van a mo-
delar los productos y senvicios que
tendran éxito en el futuro.

Las Eco-Innovaciones seran la cla-
ve de la competitividad en muchos
casos, proporcionando al cliente un
mayor valor afadido, pero con una
significativa disminucion del impacto
ambiental como punto de partida y
legando a unos productos y proce-
sos productivos posttivos en sf mis-
mos para el medio ambiente.

Al alcance de todos

Todas las empresas tienen la Eco-
Innovacion a su alcance y la sufi-
clente creatividad para ofrecer a los
mercados un mayor valor afadido
en sus productos, que redunde en
mayores beneficios, econdmicos
ambientales y sociales. Debemos
focalizar nuestra atencion en des-
arrollar Eco-Innovaciones como ga-
rantia de competitividad de las em-
presas.

Cada empresa por ofra parte tiene
Su propio tren Eco-Innovador a que
incorporarse y cada sector puede
beneficiarse de ideas novedosas
que le ayuden a conseguir sus ob-
jetivos. Contar con la ayuda de em-
presas consultoras especiaizadas y
ayudas econdmicas favorecera to-
do el proceso.

La Eco-Innovacion en los paises
avanzados esta ya completamente
aineada con la estrategia empresa-
rial y es parte de la diferenciacion
que las empresas presentan al ca-
da vez mas exigente mercado.
Todos somos parte del medio am-
biente, incluidas las empresas, que
deben integrarse de forma simbioti-
ca como otro factor beneficioso vy
cada vez mas su supervivencia
puede depender de elo.
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